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OBJETIVO

Conocer las herramientas, métricas y tendencias del marketing digital, para la aplicacidon de estrategias y
tacticas de promocién, comercializacion, imagen de marca y posicionamiento de productos y servicios,
orientados a las necesidades de los clientes en entornos digitales.

COMPETENCIAS ADQUIRIDAS

e Aplicar el uso y manejo del marketing digital para propdsitos de venta y comunicaciéon dentro de un
plan de mercadeo.

e Identificar las métricas e indicadores (KPI’ s) del marketing digital para la medicién de acciones
concretas en entornos digitales.

e Desarrollar estrategias de marketing digital a partir de la métrica y resultados para la toma de
decisiones.
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Administrador de Empresas con Master en Marketing y Gestion Comercial vy
Especializacion en Gerencia de Comercio Internacional, con mas de 15 anos de trayectoria
laboral en empresas multinacionales en las industrias de venta directa comercio
internacional y docencia, especialmente en las areas de marketing, ventas B2B, B2C,
logistica y Finanzas.

Solidas competencias interpersonales para liderar equipos multiculturales y de diversas
disciplinas, con resultados sobresalientes en el disefio, implementacion y seguimiento de
proyectos comerciales y de marketing, entrenamiento sobre productos, venta consultiva y
por diferentes canales.

Con capacidad para disefiar y desarrollar estrategias comerciales innovadoras, campanas
comerciales de 360° y crecimiento de las ventas de productos por medios digitales.
Destacadas habilidades en la toma decisiones de una manera proactiva y el trabajo

eficiente en entornos que valoran el cambio, la flexibilidad y la innovacion.
www.politecnicointernacional.edu.co
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Definicion, uso y aplicacion

E-commerce y marketing digital

Posicionamiento en buscadores y palabras clave
SEO (Search Engine Optimization)

SEM (Search Engine Marketing)

Plan de marketing digital

Tendencias del marketing digital para los préoximos
afos

Negocios digitales

Marketing movil

Social media marketing

Brand Content o contenidos de valor

UX (User Experience) Experiencias de Usuario
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Métricas de trafico

Métricas de conversion

Métricas de compromiso (engagement)
Métricas de retencién
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BENEFICIOS DE ESTUDIAR €Politécnico

Internacional

Toefow ana expericncia
CON NOSOTROS

e Clases Practicas

e Financiacion Directa
e Certificado Digital

e Descuento Pago Contado

FORMAS DE PAGO
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CONTAD TARJ ET TARJET FINANCIACION CESANTIA
A CON S
DEBITO CREDIT ENTIDADES
www.politecnicointernacional.edu.co o BANCARIAS
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